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عرضه  ران یا فی تال یکشاورز یابی سوالات بازار    

 

 

 

 عرضه   رانیا فیتال یکشاورز یابی سوالات بازار  ❖

 کدام گزینه برای تعریف بازار از نگاه علمی درست است؟  -1

 کنند.برای خرید و فروش کالایی مشخص با هم ارتباط پیدا می( محلی معین و با کلیه اشخاصی که 1

ای از مصرف کنندگان است که دارای نیازهای مشترک بوده از وسیله مبادله یا پول مشترکی در داد وستد ( محل تجمع عده2

 کنند. استفاده می

 گیرد.  ( محلی است که اجناس مورد نیاز در اختیار خریداران قرار می3

 گردد. مکانی یا محلی که در آنجا عرضه و تقاضا به منظور تعیین قیمت واحد با هم تلاقی می( 4

    2پاسخ سایت ایران عرضه: گزینه    ای از مصرف کنندگان است که دارای  بازار از نظر علمی به معنی محل تجمع عده

کنند. این مصرف کنندگان باید نیازهای مشترک بوده، از وسیله مبادله یا پول مشترکی در داد و ستدهای خود استفاده می

مایل به رفع نیازهای خود باشند. بدین ترتیب اگر عنصر نیاز مشترک یا تمایل به رفع نیاز وجود نداشته باشد عملاً بازاری شکل  

های نخواهد گرفت. به مفهوم رایج خود محل تلاقی عرضه و تقاضا است. این تعریف نیز نادرست نیست زیرا با توجه به پایه 

آمد یا پول فرد برای تملک کالا ، مشاهده  اصلی تقاضا یعنی وجود نیاز، وجود قدرت خرید و تمایل به اختصاص قسمتی از در 

 شود.  می

 دارد؟   اهمیت بازارتقسیم  در غیرانتفاعی هایسازمان برای زیر  موارد از یک کدام -2

 مالی سود  به دستیابی منظور  به مشتریان رضایت جلب( 1

 مشتریان بندیطبقه  با سازمانی  اهداف ( برآوردن2

 کالا   فروش  افزایش برای هدف  بازار ( گسترش3

 جغرافیایی   موقعیت اساس بر بازار تقسیم بر ( تمرکز4

  و   محصولات  انتخاب  در  را  تاثیر  بیشترین  زیر  عوامل  از  یک  کدام  شناختی،جمعیت   متغیرهای  اساس   بر  بازارتقسیم   در  -3

 دارد؟  خدمات

 بازار  در رقابت میزان( 2    مشتری  رضایت میزان( 1

 ( درآمد 4    جغرافیایی  عوامل( 3

  سبک   اساس  بر  بازارتقسیم   در  طولانی  پرسشنامه  هایپاسخ   تحلیل  و  تجزیه  طریق  از  مستقیم  طور  به  زیر  موارد  از  یک  کدام  -4

 آید؟ می  دست به زندگی

با جواب   شتری سوالات ب افتیبه در  لیدر صورت تما .باشد یم یحیپاسخنامه تشر  یدارا ییسوال ابتدا 1تنها در هر بخش، 

 .دیینما یداریعرضه خر  رانیا تیمحصول را از سا نیا دیتوان یم یحیتشر 

 
 خرید محصول 
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   هاگروه جمعیتی هایویژگی  شناسایی( 1

 تحصیلات  و درآمد اساس  بر افراد بندی( طبقه 2

 خاص زندگی هایسبک  با مشخص هایگروه  ( شناسایی3

 گروه هر برای مناسب گذاریقیمت  استراتژی ( تعیین4

 کرد؟  تقسیم هاییدسته   چه به توانمی  را" خریداران " هایگروه بازار،تقسیم   در -5

 بالفعل  خریداران و بالقوه ( خریداران2  جزئی خریداران و عمده خریداران( 1

 واسطه  خریداران و مستقیم ( خریداران4  خارجی  خریداران و داخلی ( خریداران3

 دارد؟ اشاره  بازار حفظ و ساخت شناسایی، فرایند به زیر مفاهیم از چیست و کدامیکدر گرو  تلاشهای نظام بازار -6

 بازارگرمی  - ( نگرش نظامند2    بازارشناسی – ( مدیریت1

 بازاریابی  - ( هدف4   بازارگردانی  – ( محیط بازار3

 بگذارد؟  تأثیر محصولات گذاریقیمت  و عرضه  بر شدت به تواندمی  عوامل  این از کدامیک ایران، در -7

 تبلیغاتی های( استراتژی 2    بازار تقاضای میزان( 1

 فناوری  ( تغییرات4   دولتی   مصوبات و ( قوانین3

 کند؟ریزی راهبردی شرکتهای بزرگ، برنامه بازاریابی را تهیه میکدام سطح ازسطوح برنامه-8

 ( سطح چهار 4  ( سطح سه 3  ( سطح دو 2  ( سطح یک 1

 گیرد؟ در بازاریابی جدید چه کسی در راس نمودار سازمانی قرار می-9

 ( تولید کننده4  ( مدیریت 3   ( رقبا2  ( خریدار 1

 کدام گزینه درباره کالا به درستی بیان نشده است؟  -10

 . باشد( دارای صفات و ویژگی های معین 1

 ( نیازهای فردی یا جمعی مصرف کنندگان را بر طرف کند.2

 ( قابل مبادله باشد. 3

 اش بالا رفته باشد. ( مقدار ارزش افزوده آن نسبت به مواد اولیه4

ا  زیر هایاستراتژی  از  یک کدام -11  یابد؟ تخصیص بهینه طور به منابع تا شودمی  گرفته کار  به محصول افول   مرحله در  معمولا

 تبلیغات  بدون و هاهزینه  کاهش با محصول تولید ادامه( 1

 کامل   طور به محصول عرضه و تولید ( توقف2

 جدید  بازار جذب برای محصول  هایویژگی  ( تغییر3

 بازار  حفظ برای تبلیغاتی هایهزینه   ( افزایش4

 بازاریابی عمدتا در کدام کشور رشد یافته و شکوفا شده است؟  -12



 

 
5 

عرضه  ران یا فی تال یکشاورز یابی سوالات بازار    

 ( کره جنوبی4  ( آمریکا 3   ( چین 2   ( کاندا1

 چیست؟  گام اولین نوین، بازاریابی فرایند  در -13

  مشتریان علایق و هاخواسته  نیازها،  سنجش و ( شناسایی2  فروش  و تبلیغاتی هایاستراتژی  تعیین( 1

 بازار  به جدید خدمات  و محصولات ( ارائه4 بازار بندیبخش   و هدف بازارهای ( انتخاب3

 منظور از بازارگرایی در بازاریابی چیست؟  -14

 تولیدات ( توجه به فروش 2    ( توجه به رقابت در بازار 1

 ( توجه به تمایلات بازار 4   ( توجه به نوآوری در فروش 3

 .باشدبه منظور نفوذ به بازار، معرفی و شناساندن محصولات و خدمت به مصرف کنندگان می.....  -15

 ( بازارگرمی 4  ( بازارگردی 3  ( بازارسازی 2  ( بازاریابی 1

 با توجه به ابعاد گوناگون مارکتینگ کدام گزینه واژه مناسبی برای آن است؟ -16

 ( بازاریابی 4  ( بازارداری 3  ( بازارگرمی2  ( بازارگردانی 1

 شوند؟می تبدیل تقاضا به انسان هایخواسته  چگونه - 17

 شود می تولید مشتریان  از خاص هایگروه برای خاصی محصولات که هنگامی( 1

 تولید هایمحدودیت  و بازار تقاضای ترکیب ( با2

 امکانات  به دسترسی و خرید قدرت  افزایش طریق ( از3

 شود می  فراهم مشتریان برای خاص هایتخفیف  و جذاب پیشنهادهای که ( زمانی4

   دارد؟  اشاره مفهومی چه  به" استراتوگوس "  لغت قدیم، روم جنگی ادبیات در -18

 اطلاعات  ( افسر4 نفوذ  با ( سیاستمدار3  موفق  ( تاجر2  لشکر  فرمانده( 1

 کدام یک از مسئولان بازاریابی وظیفه دارد بین عرضه و تقاضا به طور مداوم هماهنگی برقرار نماید؟  -19

 ( مدیر تحقیقات بازاریابی 2    ( مدیر خدمات فروش 1

 بازاریابی  ( مدیر4    ( مدیر تبلیغات ازاریابی 3

 تواند از استراتژی تهییج نمودنی بهره بگیرید؟ بازاریابی می در چه صورتی مدیر -20

 ( تقاضای ناهمزمان 4 ( تقاضای کندشونده3  ( فقدان تقاضا 2  ( تقاضای پنهان1

 ها برای رهنمود دادن به فروشندگان چیست؟ ترین فلسفههای مدیریت بازاریابی یکی از قدیمیبا توجه به فلسفه  -21

 ( گرایش بازاریابی 4 ( گرایش فروش 3 ( گرایش محصول 2  ( گرایش تولید 1

 های زیر است بجز گزینه... آمیخته بازاریابی در هر بنگاه اقتصادی شامل مقوله  -22

   ( توزیع 2     ( تبلیغات 1

 ( تولید4    ( قدرتعای حاکم بر بازار 3
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 مهمترین عنصر موجود در آمیخته بازار چیست؟  -23

 ( کالا 4  ( تولید3  ( محصول 2  ( خدمات1

 دارد؟   شرکت یک بازاریابی آمیخته اجرای و طراحی بر را تأثیر بیشترین عوامل  این از یک کدام  -24

 مشتریان نیازهای و بازار تقاضای  در  سریع تغییرات( 1

 تبلیغاتی هایاستراتژی  با خدمات و محصول کیفیت بهینه ( ترکیب2

 ها استراتژی اجرای برای  بازاریابی هایتیم  و فروشندگان بین کامل  ( هماهنگی3

 استراتژیک  طوربه  هاتخفیف  و هاقیمت  تنظیم در  شرکت ( توانمندی4

 رویکرد بازاریابی چگونه رویکردی است؟  -25

 ( رویکرد تولید گرا 2   گرا( رویکرد مصرف کننده1

 ( روکرد تقاضا محور 4    ( رویکرد تبلیغاتی 3

 به نظر ابوت، کار بزرگ نظام بازاریابی چیست؟  -26

 گیرد. های مورد نیاز برای تولید محصولاتی مانند کود شیمیایی، بذراصلاح شده، ابزارآلات و... را در برمی( بازاریابی نهاده1

 زمانی که از مزرعه خارج شده تا به دست مصرف کننده برسد. ( مجموعه عملیاتی که بر محصول از 2

 ( ایجاد مکان و عرضه محصول از سوی کشاورز و عرضه مطمئن آن برای مصرف کننده و تبدیل کننده. 3

 ( همه موارد 4

 است؟ شدهردیف با چه چیزی قرار دادهبا توجه به بازاریابی محصولات کشاورزی امروزه بازاریابی از نظر اهمیت هم-27

 ( توسعه 4  ( فروش 3   ( سود 2   ( تولید1

وجودآورنده فایده آورد، اقدام او مربوط به کدام نوع از انواع فعالیتهای بهزمانی که زارع یا صنعتگر فایده به وجود می  -28

 است؟ 

 ( فعالیت مربوط به تغییر شکل و فرم کالا 2  ( فعالیت مربوط به تغییر مالکیت کالا 1

 ( گزینه الف و ب 4  ( فعالیت مربوط به تغییر عرضه کالا 3

 دانند.امروزه تولید را .....................می اناقتصاددان -29

 ( رفاه نسبی 2    ( تعادل عرضه و تقاضا1

 ( به وجود آوردن فایده 4     ( رفع نیاز 3

 کدام گزینه بیانگر ضرورت ایجاد یک نظام بازاریابی کارآ است؟  -30

 ( همه موارد 4 ( دسترسی سریع 3 ( فروش محصولات 2  ( بهبود تغذیه 1

 




